Educomunicacion como practica emancipatoria

... es al tornarse pregunta que la palabra instaura

el espacio de la comunicacion, e invirtiendo el proceso
de alienacién que arrastra la palabra cosificada,

las palabras generadoras, como Freire las llamaba,
rehacen el tejido el sentido social del lenguaje
posibilitando el encuentro del hombre

con sumundo y con el de los otros.

Martin-Barbero (1998)
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A lo largo del siglo XX y lo que va del XXI, la accion hegemonica
de los centros de poder coloniales e imperialistas se ha desplegado en
diferentes latitudes planetarias con diferentes modos e intensidades.
Desde los grandes eventos bélicos con sus consecuentes resultados,
que van disenando los mapas geopoliticos, hasta la sistematica pro-
duccion simbdlica de la industria cultural que naturaliza la vision de
mundo con las l6gicas dominantes. En ese contexto, la centralidad de
los medios de comunicacion ha sido preponderante y, por tanto, algu-
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nos autores, desde una perspectiva determinista y de encantamiento
tecnologico, definen este tiempo como de la aldea global y era del co-
nocimiento (Macluhan, 1995; Tofler, 1980). Por otro lado, en el campo
del pensamiento critico, emergen categorias y conceptos tales como
la era mediatica (Canelas Rubim, 1995), el principe electrénico (Ian-
ni, 2000), comunicacion-mundo (Mattellart, 1996), y la comunicacion
como conjunto de las practicas sociales, de Armand y Michéle Matte-
lart (1987), quienes, mas alla del mediacentrismo descriptivo, reflexio-
nan en profundidad sobre la complejidad del modelo civilizatorio del
capitalismo globalizado, cuestionando sus implicaciones tecnopoliti-
casy sociotécnicas.

Para entender el proceso de configuracion de la hegemonia del
modelo del capital con sus enclaves en las dindmicas de la dimension
cientifica-técnica encontramos aportes fundamentales en la obra de
Armand Mattelart (1987, 1996; 1997; 1998, 2001; 2002a y 2002b), quien
elabora una minuciosa genealogia sobre la estructuracion de las tecno-
logias de la comunicacion, indaga y produce conocimientos en torno a
esas practicas sociales develando como ese proceso dice del desarrollo
del sistema capitalista, especificamente de la configuracion de sus ex-
presiones global e imperialista.

En el marco del periodo de entreguerras mundiales, Armand Ma-
ttelart localiza la posicion de los Estados Unidos en las dindmicas de
construccion hegemonica en los escenarios geopoliticos. Al respecto
puntualiza que

A finales de los anos treinta, la contraofensiva cultural de la Casa Blanca
es, pues, concomitante de una estrategia militar: se desarrolla en el marco
de una teoria geopolitica que asienta el concepto de “defensa hemisférica”.
En este sentido, este frente que los textos de los geopoliticos de la época
denominan unas veces cultural y otras ideoldgico, y hasta politico, aun
cuando ninguno logre imponerse a los restantes, y que hasta ayer ocupaba
un lugar secundario en la diplomacia internacional, adquiere sus titulos
de nobleza en el tablero de las relaciones de fuerzas mundiales. El frente
de la cultura, de la informacion y de la ideologia empieza a participar
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plenamente de las artes marciales y de las luchas por la conquista de una
“posicion hegemodnica” (Mattelart, 1996, p.133).

Esa tradicion de dominacion de los centros de poder (guberna-
mentales y corporativos) nortefios se refleja de forma significativa en
la dimension de la comunicacion con el aprovechamiento de la produc-
cion cientifica y tecnolégica. Durante décadas se ha tejido un entrama-
do de intereses con presencia planetaria que, con sus conglomerados
mediaticos, se despliega generando lucros en lo econdémico-financiero
y en lo cultural-ideoldgico, para reafirmar y mantener un modelo civi-
lizatorio que ha entrado en crisis permanente, que es ecolégicamente
insustentable, excluyente, violento, generador de desigualdades, pero
que se continta presentando como la tinica posibilidad de sociedad.

Accion hegemonica de las corporaciones

En este momento, los medios digitales forman parte de la vida co-
tidiana de gran parte de la poblaciéon mundial. Estamos hablando de
teléfonos “inteligentes”, con conexion a internet, laptops, tables, que
nos vienen permitiendo nuevas formas de contacto, de negociacion,
intercambio cultural e incremento en la circulaciéon de conocimiento
colectivo. En el area de educacion y formacion, durante la pandemia y
postpandemia, estas tecnologias fueron y siguen siendo protagonistas
de las actividades, aunque se haya regresado a la presencialidad. Ellas
también vienen permitiendo que grupos, colectivos, y movimientos
sociales, en general, construyan diferentes formas de comunicarse, se
dediquen al intercambio, y a la produccion de contenido.

Con todas sus fortalezas y ventajas, es importante recordar que to-
dos estos medios estan inmersos en un contexto geopolitico socio-his-
torico, dentro de una estructura neoliberal, y que todos estan en fun-
cion de consolidarse como poder mediatico, con objetivos concretos.

En esa realidad neoliberal se ha generado una tendencia a la
concentracion de propiedad de los medios, donde se establecen
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regularizaciones y privatizaciones. Estos medios forman parte de
grandes corporaciones, que son las que colocan su palabra en estos
momentos a nivel mundial.

Estamos hablando de nuevas practicas tecnoculturales en nuestro
dia a dia, que llevan a nuevas formas de control social de esas grandes
corporaciones, de esos medios y naturaliza los intereses y la vision de
esos grupos dominantes como si fuera la vision de toda la sociedad, y
un pensamiento tnico colocado a través de esos medios monopélicos
y corporativos.

En este sentido, Denis Moraes (2013) indica que estas corporacio-
nes se posicionan gracias a la potencia de sus canales y plataformas,
que tienen la capacidad de interconectar en tiempo real y a alta veloci-
dad a sociedades, economias y culturas:

La impresion es que solamente alcanzaremos sintonia con lo que pasa a
nuestro alrededor si estamos dentro del radio de alcance de ese sistema
audiovisual de amplio espectro. Como si pantallas, monitores y ambientes
virtuales condensasen dentro de si la vida social, las mentalidades, los
procesos culturales, los circuitos informativos, las cadenas productivas,
las transacciones financieras, el arte, las investigaciones cientificas, los
patrones de sociabilidad, los modismos y las acciones sociopoliticas.
(Moraes, 2013, p. 19).

Agrega el investigador que “un poder desmaterializado, invasivo,
libre de resistencias fisicas y territoriales”, ya sali6 de los medios tra-
dicionales y se infiltré en celulares, tablets, laptops y toda nuestra rea-
lidad “parece depender de lo que vemos, oimos y leemos”, a través de
estos dispositivos digitales, en actualizacion constante (p. 20).

Para Moraes, este sistema mediatico-corporativo presenta carac-
teristicas particulares:

En primer lugar, evidencia capacidad de fijar sentidos e ideologias, formar
opiniones y trazar lineas predominantes del imaginario social, Ejerce un
poder incisivo, penetrante y permanente en practicamente todas las ramas
de la vida social, (...)
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En segundo lugar, el sistema mediatico se maneja con desenvoltura en la
apropiacion de diferentes léxicos para intentar colocar dentro de si todos
los 1éxicos, al servicio de sus objetivos particulares (...)

En tercer lugar, el sistema mediatico infunde y celebra la vida para el
mercado, la supremacia de las seducciones consumistas, el individualismo
y la competencia; la existencia subordinada al mantra de la rentabilidad. (...)
En cuarto lugar, el discurso mediatico estd comprometido con el control
selectivo de las informaciones, de la opinion y de las medidas de valor que
circulan socialmente. Eso se manifiesta en las formas de interdiccion,
silenciamiento y estigmatizacion de ideas antagdnicas, del mismo modo
que en la descontextualizacion intencional de noticias (pp. 20-22).

Quiénes son estas corporaciones, que pertenecen a grandes hol-
dings con variadas areas de inversiones, que tienen bajo su direccion
la mayor parte de la comunicaciéon mundial. Para 2012. La Revista
Fortune ya mencionaba siete megagrupos -Disney, News Corpora-
tion, Time Warner, CBS, Viacom, CC Media Holdings y Live Nation
Enterteinment (Moraes, 2013, p. 25). Desde ese entonces, nuevas
fusiones y privatizaciones indican que The Walt Disney Company,
Comcast-Universal, AT&T -Warner Bros. Discovery; Viacom-CBS,
juntamente con Sony y General Electric, controlan mas de 90% de
los medios mundiales.

Indica Jesus Gonzalez, al reflexionar sobre la existencia y creci-
miento de estas corporaciones, que ellas “poseen el poder de definir
no solo los contenidos audiovisuales, radiales, escritos o del entrete-
nimiento, sino que también controlan las redes de distribucion (te-
levision, internet, cine, cable...)” (2020, p. 39).

En constante movimiento, con fusiones y ventas, Gonzalez ha-
bla de cinco grandes empresas de la comunicacion en el mundo
para 2016, destacando The Walt Disney, Time Warner, News Corp,
Viacom-cbs y Vivendi-nbs Universal, que juntas” llegaban a controlar
hasta1.500 periddicos, 1.100 revistas, 2.400 editoriales, 9.000 radios
y 1.500 cadenas de television” (p. 40). Nuevas fusiones han sucedido
desde entonces y podemos destacar la compra de HBO y Discovery,
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por parte de Warner, para pasar a Warner Bros. Discovery, propie-
dad del holding de AT&T.
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Imagen 1: principales corporaciones. (Produccion propia).

Junto a estas corporaciones podemos destacar el crecimiento
de las empresas de streaming o venta de peliculas y series a la carta,
donde destacan Nétflix, Amazon y Disney plus. También el inmenso
crecimiento de las llamadas redes sociales, con Facebook, Instagram,
whatsapp, todas del grupo Mega, a la cabeza. Segin el DIGITAL 2023:
GLOBAL OVERVIEW REPORT?, para principios de 2023, Facebook re-
gistr6 2.958 millones de usuarios, WhatsApp 2.000 millones, Instagram
2.000 millones, seguidos por Messenger con 931 millones de usuarios.
Instagram presenta el mayor ascenso con 522 millones de usuarios, un
35,3% mas que en 2022. (Ver figura 2). El informe resalta la existencia de
5.158 millones de usuarios de internet.

3 https://datareportal.com/reports/digital-2023-global-overview-report
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Imagen 2: Cantidad de usuarios de redes sociales en enero de 2023.
Fuente: https://datareportal.com/reports/digital-2023-global-over-
view-report

Otro destaque en este mundo mediatico es el llamado crecimien-
to de El club de las cinco: Google, Microsaft, Facebook, Apple y Amazon*,
Segun Natalia Zuazo (2018), el 50% de la poblacion mundial utiliza los
servicios de alguna de las 5 empresas, cuyo capital es mayor que mu-
chos paises del mundo:

Google lidera las btisquedas, la publicidad y el aprendizaje automatizado.
Facebook controla gran parte del mercado de las noticias y la informacion.
Amazon, el comercio en gran parte de Occidente, y esta avanzando en
producir y distribuir también sus propios productos. Uber no so6lo quiere
intermediar y ganar dinero con cada viaje posible, sino que también busca
convertirse en la empresa que transporte los bienes del futuro, incluso sin
necesidad de conductores, a través de vehiculos auténomos. De la tecnologia
al resto de nuestras vidas, estas empresas estin comenzando a conquistar
otras grandes industrias, como el transporte, el entretenimiento, las ventas
minoristas a gran escala, la salud y las finanzas. (2018, s/p)

4 https://www.eldiplo.org/notas-web/los-duenos-de-internet/
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Relacion de fuerzas
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Nota: Alphabet es el nombre del canglomerado que agrupa a Geogle y sus subsidiarias.
Fuente: hitps://howmuch.net

Imagen 3: Elllamado club de las cinco: Google, Microsoft, Facebook,
Apple y Amazon. Fuente: https://www.eldiplo.org/wp-content/
uploads/2020/08/pdf-atlas-zuazo-f.pdf

Elmercado editorial también muestra esta tendencia a la concen-
tracion, y las grandes editoras han ido comprando y apropiandose de
las empresas regionales, colocando el libro como mercancia y el bes-
t-seller como prioridad. Es asi que Berstelsmann. Penguin Random
House, de capital mixto Alemania-Reino Unido-Estados Unidos, es
duena de mas de 250 sellos y marcas en los cinco continentes. Entre
las conocidas Sudamérica, A Companhia das Letras, Prisa. Caso pa-
recido encontramos con Thomson Reuters, de capital mixto Canada-
Reino Unido.

América Latina no escapa de esta realidad de concentracion
mediatica, con conglomerados en manos de grupos familiares
que mantienen estrecha relacion financiera y comercial con las
corporaciones internacionales. Entre ellos se destacan cuatro por
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su importancia regional: El Grupo Globo, de Brasil, el Grupo Clarin,
de Argentina, Televisa, de México y Grupo Cisneros, de Venezuela, el
cual actualmente funciona en Estados Unidos. Estas dos ultimas en
alianza con Univision, lared de television de lengua espafolalider en
Estados Unidos. Estas cuatro corporaciones, junto con el Mercurio
de Chile, son duefios o socios de los principales medios regionales y
distribuidoras de servicios de streaming e internet.

Contrahegemonia y experiencias de educomunicacion

En el territorio de la Abya Yala, podemos identificar -en los ul-
timos 20 afnos- un significativo flujo de cambios y reordenamientos
sociopoliticos que afectan una hegemonia construida, en mas de
una centuria, por parte de los gobiernos y las corporaciones mer-
cantiles de los Estados Unidos, reflejada en injerencia, influencia y
dominacién continental.

En la década que antecedid al nuevo milenio ya se mostraron
sefnales de ruptura con la accién politico-econémica envolvente de
corte neoliberal, que fue desplegada en varios paises y anunciada
como parte de un inevitable proceso de globalizacion capitalista.
En el seno de esas tensiones cabe destacar la emergencia de suje-
tos sociales que con sus dinamicas de luchas han generado cambios
en la correlacion de fuerzas entre el modelo hegemoénico del capi-
talismo globalitario y los proyectos sociopoliticos alternativos. En
ese contexto, cabe destacar los movimientos sociales que, con sus
practicas contestatarias, politicas, socio-culturales, han ido tejien-
do referentes de vida, de educacion, de comunicacién, entre otros,
que podemos definir como alternativos a lo hegemonico, a lo predo-
minante-capitalista, que nos coloca en un contexto de colonialidad
favorable a los centros de poder a escala planetaria, que imponen
su pensamiento Unico, su verdad universal, como el tinico modo de
entender la vida y de vivir.
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Se trata de un orden que se configura en las dindmicas de poder
que atraviesan multiples dimensiones de la vida, tal como lo reflexiona
Valdez (2013):

El espiral de dominacion trae consigo formas de constitucion social de
los saberes, del lenguaje y del imaginario colectivo, que desembocan en el
supuesto de una forma universal de concebir la realidad. De esta forma, las
personas sometidas tienden a justificar ese sometimiento como parte del
orden natural de las cosas, y a moverse exclusivamente dentro de este. De
este modo, el modelo que marco las configuraciones sociales en el siglo XX
fuelallamada modernidad. Esta es una via de polarizacién en el mundo, que
tiende a formar enclaves de prosperidad a expensas de amplios cinturones
de miseria (p.18).

En la dimension contrahegemonica localizamos la praxis educo-
municativa de emancipacion impulsada por los movimientos sociales
en todo el territorio latinoamericano, lo cual constituye una de sus
tradiciones mas sélidas y se refleja en la creacion intelectual de pen-
sadorasy pensadores como Paulo Freire, Mario Kaplun, Lola Cendales,
Alfonso Torres, Francisco Gutiérrez, Daniel Prieto, entre otras y otros,
inclusive visualizamos en la obra de Simoén Rodriguez del siglo XIX
,por su extraordinaria vigencia histérica, un referente fundamental
para esa corriente de accion y pensamiento. Entendemos la educomu-
nicacién como una practica social y como un campo de conocimiento
desarrollado fundamentalmente en América Latina. Alli se destacan
los sujetos colectivos que se han apropiado de las tecnologias comuni-
cativas para colocar su palabra propia, para producir acciones politi-
cas que estan atravesadas por acciones educativas y viceversa, porque
no hay accion comunicativa que no tengo una incidencia formativa y
no hay experiencia educativa que no sea configurada por la comunica-
cion. En ese sentido, destacamos que Kaplin (1987) entiende que la co-
municacion para el movimiento popular no es un fin en si mismo, sino
que juega un papel fundamental como instrumento de organizacion y
educacion populares. Por su parte, Néstor Garcia Canclini afirma que
los estudios populares de comunicacion son un aporte importante a
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los estudios generales de comunicacion, ya que es una forma nueva o
popular de pensar, vinculando comunicacion y cultura. Resalta que la
comunicacion en el contexto de las organizaciones y movimientos so-
ciales vinculados a las clases subalternas es una “comunicacion ligada
a la lucha del pueblo por mejores condiciones de existencia y para su
emancipacion, a través de movimientos populares organizados” (Can-
clini, 1987, p. 21).

En el contexto histérico, se destaca la experiencia pionera de
las radios mineras en Bolivia, las escuelas radiofonicas campesinas
en Colombia, asi como también otros procesos de educaciéon y
comunicacion populares que fueron fundamentales en las luchas por
los derechos socioeconémicos y politicos de los movimientos sociales
como sujetos colectivos y, al mismo tiempo, se constituyeron en
dinamicas de una praxis transformadora que apuntal6 la consolidacion
de un pensamiento latinoamericano critico con la obra de Paulo Freire
y Mario Kapltn, entre otros y otras. En ese contexto, visualizamos la
perspectiva educomunicativa gestandose como practica y como teoria.
Se trata de la accion y pensamiento de hombres y mujeres que asumen
la militancia social y politica en la interseccion de los campos de la
educacion y la comunicacion. Esto lo podemos ver ya en el agitado Chile
de finales de los afios 60 y comienzo de los anos 70, del siglo XX, que es
territoriodonde se desplegaba el proyecto dela Via Chilena al Socialismo,
que con el triunfo electoral dela Unidad Popularllevé a Salvador Allende
ala presidencia del pais, en donde se mantuvo durante mil dias hasta el
golpe militar del 11 de septiembre de 1973. Alli encontramos, entre otras
y otros, a Michélle y Armand Mattelart que con sus vivencias y lecturas
criticas del proceso van dejando sus marcas textuales para reflexionar
sobre la comunicacion con sus implicaciones politicas y culturales en
la configuracion de una sociedad que se gesta en las tensiones de luchas
por el poder, en las dinamicas hegemonicas y contrahegemonicas. Es
un tiempo de militancia y produccion intelectual. El método psicosocial
de aprendizaje que Paulo Freire habia desarrollado en el nordeste
brasileno, para la alfabetizacion de pobladores rurales, fue clave para
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el despliegue de experiencias educativas en zonas urbanas y en el
campo, asi como también para la elaboracion de politicas publicas
educacionales durante el gobierno de la Unidad Popular. Es el tiempo
de las primeras ediciones de La Pedagogia del Oprimido (Montevideo:
Tierra Nueva, 1970) y de otros textos que en formatos de folletos salen
desde Chile a recorrer el territorio latinoamericano, fortaleciendo y
propiciando otras experiencias de Educacion Popular en varios paises.

Desde entonces el campo de la educomunicacion y las practicas
educomunicativas se fueron consolidando en espacios de construccion
colectiva como Dimension Educativa en Colombia, ALFORJA en Cen-
troameérica y Centros de Educacion Popular (CEP) en Venezuela. Cabe
destacar experiencias innovadoras en la dimensién universitaria como
el Centro de Experimentacion para el Aprendizaje Permanente (CEPAP)
de la Universidad Nacional Experimental Simon Rodriguez de Venezue-
la y la Licenciatura en Educomunicacion de la Universidad de Sao Pau-
lo, en Brasil. En estos espacios se propician lecturas transdisciplinarias
que atraviesan los campos de la historia, la geografia, la sociologia, la
politica y la filosofia para producir una critica fuerte a la instrumenta-
lizacion de la comunicacion, a cierto pragmatismo que ve el uso de los
medios y los propios medios como objetos de la seduccion hegemonica,
para develar una constitucién epistémica que responde a un modelo de
dominacion que contribuye a fortalecer el establecimiento del modelo
del capital en sus expresiones imperialista y globalitaria. En la proble-
matizacion profunda de la hegemonia se visualizan las posibilidades
de la contrahegemonia como un proceso que pueda contribuir en las
configuraciones societales otras, en las cuales las y los sujetos emanci-
pados, a través de las apropiaciones tecnolédgicas y con usos distintos
de los medios, puedan construir narrativas con otras logicas, con otros
sentidos. En definitiva, podemos afirmar que son espacios del hacer y
de pensar la educomunicacion.

En la tltima década del siglo XX e inicio de los anos 2000, la de-
mocratizacion del aire fue una realidad construida por los movimien-
tos sociales que se apropiaron de la tecnologia radiofénica. En varios
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paises del territorio latinoamericano las ondas hertzianas viajaron
llevando las voces de los colectivos populares, diciendo la palabra libe-
radora de los pueblos en formato de radio. Las experiencias de radios
comunitarias y alternativas impulsaron significativos movimientos por
la democratizacion de la comunicacién como en Brasil, que para el ano
1997 contaba con unas 5 mil emisoras de radio articuladas en dos gran-
des movimientos® que se movilizaron por el extenso pais en defensa del
derecho a la comunicacion. En otros paises se retoman las tradiciones
educomunicativas como las contenidas en los aportes de Mario Kapltn,
en articulaciones como ALER (Asociacion Latinoamericana de Educa-
cion Radiofénica), AMARC (Asociacion Mundial de Comunicacion Alter-
nativa y Comunitaria) y Radioapasionados®. En Venezuela se redimen-
sionan las experiencias de radios populares (Radio Fe y Alegria1.390 AM
y emisoras locales con altoparlantes, como Radio San Isidro en Petare y
Radio Las Margaritas en La Vega), que tuvieron lugar en la década de los
anos 80, para desplegar ya en el siglo XXI, como en una onda expansiva,
centenas de emisoras de radio FM por todo el pais. En ese contexto, se
destaco el trabajo realizado por la Radio Alternativa de Caracas (RAC),
no solo como una experiencia de comunicacion alternativa y comuni-
taria, sino como una escuela de formacion radiofénica. De la mano de
las experiencias radiofonicas se inicia con fuerza la actividad de algunas
Televisoras como CatiaTV, TV Caricuaoy TV Huaira, entre otras.

En la contrahegemonia cultivada por los movimientos sociales
es necesario senalar la intensa actividad que, en el campo de la
comunicacion impresa, grafica, y visual, se desplego a lo largo y ancho
del territorio nuestroamericano. No solo la significativa produccion de

5 ABRACO (Asociacion Brasilefia de Radios Comunitarias) y ANCARC (Asociacién Na-
cional de Comunicacion Alternativa y Radios Catoélicas), esta ultima inspirada por la
teologia de la liberacion, ambas formaron el Foro por la Democratizacion de la Comu-
nicacion que impulso el proyecto de ley para la comunicacion comunitaria,

6 Ellibro “Las mil y una historia de Radio Venceremos” de José Ignacio Lopez Vigil,
publicado por Radioapasionados, que narra la historia de una emisora del FMLN en
la guerra revolucionaria de El Salvador, durante la década de los afios 80, es un texto
inspirador y formador para los colectivos de las radios comunitarias y alternativas del
continente.
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periddicos, revistas y murales, sino también una actividad editorial que
ha sido fundamental para la circulacion de la produccion intelectual
de hombres y mujeres que forman parte de diversas corrientes del
pensamiento critico.

En el caso de Venezuela, y pensando en un Estado editor, podemos
mencionar el caso de la Fundacion El Perroy la Rana, adscrita al Minis-
terio de la Cultura, como un claro ejemplo de politica editorial que visa
democratizar el acceso al libro, y que se suma a las conocidas editoras
venezolanas Monte Avila Editora (1968) y La Biblioteca Ayacucho (1974).

El Perro y la Rana, nace en el 2006 “con el proposito de brindar un
espacio editorial inclusivo que democratice el acceso tanto a la edicion
de libros como a la lectura libre y solidaria”, tal como lo expresa en su
pagina web. También se destaca si idea de bibliodiversidad, al referir-
se a la profundizacion del tema de identidad venezolana y latinoame-
ricana. En ese sentido, la editora posibilita que autores desconocidos
puedan publicar sus creaciones y garantiza que las mismas lleguen a
un publico mas amplio, a precios accesibles, subsidiados por el Estado.

Hasta ahora ha publicado mas de 4.500 titulos de diversos géne-
ros, que incluyen desde la coleccion de clasicos, narrativas, antologias,
biografias, hasta titulos de pedagogia, cronica y teatro. Destaca su linea
editorial infanto-juvenil, y en especial La Biblioteca Mas Liviana del
Mundo, un espacio digital donde los lectores pueden descargar gratui-
tamente gran parte de su catalogo. Anualmente participa en la Feria In-
ternacional del Libro de Caracas (FILVEN), donde en el ano 2019 colocé
mas de 400 titulos para descarga gratuita. También participa en la coe-
dicion de la Coleccion Bicentenaria, libros gratuitos que son distribui-
dos en las escuelas publicas del pais.

En el caso de Brasil, tal como pasé en otros mercados como el ar-
gentino, conglomerados como el Penguin Random House entr6 en el
mercado y se asocié mayoritariamente a editoras tradicionales como
A companhia das Letras. A partir de los afios 9o, llama la atencion la
multiplicacion y fortalecimiento de pequenas y medianas editoras in-
dependientes. Muchas de ellas con compromiso social, con vinculos a
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tejidos sociales, organizan Ferias de libros independientes, La primave-
ra del libro, y se asumen como alternativas y vinculadas a sus grupos u
organismos fundadores, que tienen objetivos diferentes a las empresas
editoras tradicionales. Entre ellas encontramos a Alameda, Elefante,
Autonomia Literaria, Lutas anticapital, Boitempo y Expressdo Popular,
por mencionar algunas de las mas conocidas.

Destacala experiencia dela Editora Expressdo Popular, con 23 anos
al servicio de la formacion de los movimientos sociales y del derecho a
lalectura. Nace en 1999 bajo una inquietud: producir libros de gran cali-
dad a precios accesibles, destinados a la formacion cultural, cientificay
politica del pueblo brasilefio, comprometida con la construccion de un
mundo mas justo. Su respuesta estaba en la solidaridad de sujetos, de
movimientos sociales y universidades. Entre los principales promoto-
res estaban el Movimiento de Trabajadores Rurales sin Tierra, MST, las
pastorales cristianas. También participaron intelectuales de izquierda,
que asesoraban a los movimientos populares. Hoy la editora cuenta con
un acervo de mas de 600 libros, distribucién nacional, una libreria fi-
sica en Sao Paulo, ademas de venta virtual, y el compromiso de seguir
en la produccion de libros que apoyen la formacion de su publico albo:
militantes de movimientos y organizaciones populares.

Desafios educomunicativos para la emancipacion
(Consideraciones finales)

En tiempos de transmediatizacion se redimensiona la importancia
de la educomunicacion como practica social y como campo de conoci-
miento. Se trata de una dimension que abarca la accion y pensamiento
de sujetos colectivos que sensibilizados con las posibilidades que tene-
mos hoy de leer criticamente los discursos transmediaticos, colocan en
esas cajas de resonancia, que posibilitan las tecnologias digitales, las
palabras que los libera, que dicen de sus luchas y utopias en las rutas de
la emancipacion.
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El gran reto de los movimientos populares que se apropian de las
tecnologias comunicativas es buscar y crear los espacios necesarios
para la profundizacion de una democracia sustancial a través de una
ciudadania activa. En la perspectiva de Gramsci (1978), la construccion
de una hegemonia, expresada en la direccion politica y cultural, suce-
de en la sociedad civil como componente fundamental del bloque his-
torico. En la elaboracion gramsciana, el término hegemonia ocupa un
lugar central en la concepcion de la sociedad y de la lucha politica. En
la obra del autor italiano el término tiene dos significados: uno restrin-
gido, de orientacion politica, y otra direccion cultural mas amplia. En
las paginas programaticas dedicadas al Principe moderno (publicado
al comienzo de Apuntes sobre Maquiavelo), Gramsci propone dos temas
fundamentales para el estudio del partido moderno, a saber, la forma-
cion de la “voluntad colectiva” (que es el tema de la direccion politica) y
el dela “reforma intelectual y moral” (que es el tema de la direccion cul-
tural). En ese sentido, las dinamicas comunicativas desplegadas por los
sujetos colectivos pueden fortalecer un espacio publico que también se
construye en la virtualidad de los medios de comunicacion, con los sen-
tidos de una educacién transformadora que apuntale una ciudadania
activa y protagonica para la emancipacion.

Destacamos que trabajar la problematica de la educomunicacion
como dimension de investigacion, formacion y generacién de conoci-
mientos nos coloca en sintonia con el pensamiento fundador de Simén
Rodriguez, en cuya obra aparece con fuerza la critica a una educacion me-
moristica e instrumental y la defensa sustentada del cultivo de un pensa-
miento y accion emancipadora de los sujetos sociales ante el colonialismo
espaiiol. Cuando el Maestro Rodriguez se refiere al acto de la lectura afir-
ma que hay que leer con sentido, que las lecturas de las situaciones sociales
se vinculan a la lectura del texto escrito (tecnologia comunicacional pre-
ponderante en el siglo XIX), y, en ese sentido, afirmaba que :

leer es resucitar ideas sepultadas en el papel; cada palabra es un epitafio:
llamarlas a la vida es una especie de milagro, y para hacerlo es menester
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conocer los espiritus de las difuntas o tener espiritus equivalentes para
subrogarlas; un cuerpo con el alma de otro, seria un disfraz de carnaval; y
el cuerpo sin alma, seria un cadaver (RODRIGUEZ, 2007, p122).

Asimismo, se nos plantea el desafio de desarrollar estrategias for-
mativas orientadas a la visibilizacion de las racionalidades presentes en
los discursos mediaticos, a través de procesos de alfabetizaciones me-
diaticas, para contribuir a la emergencia de racionalidades y sensibi-
lidades comunicativas que fortalezcan los procesos educativos liberta-
riosyliberadores. Se trata de procesos de formacion educomunicativos
que se sustentan en una racionalidad posicionada en la perspectiva de
sujetos y sujetas interactuantes en contextos de dialogicidad, donde se
le otorga sentido a las experiencias individuales, colectivas, sociales y
culturales como proceso de significacion para la construccion y com-
prension de los multiples y diversos aprendizajes que atravesamos y
nos configuran.
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