YouTube y la comunicacion del siglo XXI 21

Capitulo1
YouTube, ;un camino hacia la interculturalidad
participativa?

Luz Marina Castillo Astudillo
Universidad Politécnica Salesiana (Ecuador)
Orecid: https://orecid.org/0000-0003-1672-3425

Blas Orlando Garzoén Vera
Universidad Politécnica Salesiana (Ecuador)
Orecid: https://orcid.org/0000-0003-1539-9985

DOI: https://doi.org/ 10.16921/ciespal.14.3

Resumen

El presente articulo se baso en el analisis textual de libros de expertos que
abordan las tematicas: YouTube, cultura e interculturalidad participativa.
Como resultado del estudio realizado a través de la técnica de analisis
de contenido, se identificaron las caracteristicas que debe cumplir la
plataforma de YouTube para considerar que propicia la interculturalidad
participativa entre los adprosumidores de su plataforma. Adicionalmente
se citaron algunos proyectos por parte de YouTube que involucran
elementos de interculturalidad participativa, pero que lamentablemente
no han sido ejecutados todavia en Latinoameérica.
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Abstract

This article was based on textual analysis of expert books that address
topics such as YouTube and participatory culture and participatory
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interculturality. As a result of the study, carried out through the
content analysis technique, the characteristics that YouTube platform
must comply with were identified in order to consider that it fosters
participatory interculturality among the adprosumers of its platform.
Additionally, some YouTube projects were mentioned, which involve
elements of participatory interculturality, but unfortunately have not
been implemented in Latin America.

Keywords: YouTube, participative culture, participative interculturality,
adprosumers.

En este siglo XXI, la manera en que las personas se relacionan personal
y socialmente se ha diversificado hacia escenarios online. De alli que
Internet presenta nuevos espacios para la intercomunicacion, lo que
también incrementa el uso y la dependencia de los usuarios a estos
procesos. La comunicacion entre los individuos cambia, “los puiblicos
han dejado de ser consumidores para convertirse en prosumidores’
(productores y consumidores); sin embargo, autores como Caro, Luque
y Zayas (2014) sostienen que el cambio va mas alla, estos publicos son
ahora adprosumidores, ya que también anuncian, publicitan y evaltan,
sus propios roles de prosumidores.

Por otrolado,los nuevos perfiles de usuarios generan también otras
maneras de relacion cultural en escenarios ilimitados de intervencion,
YouTube es un ejemplo de este tipo de plataformas, misma que crea
nuevas maneras de relaciones socio-culturales.

Inspirados en las ideas clasicas de Walter Benjamin (1990),
muchos trabajos se han desarrollado para estudiar y comprender
las nuevas sensibilidades que generan en los jovenes los modernos
adelantos tecnologicos (Martin-Barbero y Muiioz, 1992, 2010; Idarraga,
2009; Martin-Barbero, 1987, 1999; Sunkel, 2002). Por estas nuevas
sensibilidades o sensorium, Garcia Rivera, Martos-Nufiez, & Fernandez-
Figares (2013) entienden:

”

La configuracién del aparato sensorial que nace de la conjuncién
entre las habilidades naturales del joven, en este caso, y de fendmenos
historicos que implican nuevos modos de recepcion. De hecho, el joven
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actual habituado a Internet es por naturaleza multimodal y multitarea,
puede estar oyendo, leyendo, escribiendo, siguiendo una animacion

La cultura de nuestros dias ha desarrollado nuevos contenidos y al
mismo tiempo nuevas formas de entender y percibir estos contenidos.
Del logocentrismo y textocentrismo de la cultura letrada clasica,
hemos pasado a una nueva forma de crear y percibir con la interaccion
de otros codigos, nuevos lenguajes y modernos soportes. El Internet ha
dado pie a nuevas concepciones de transmedialidad o transliteracidad,
que involucran, mas alla de lo impreso, a lo audiovisual, las que se
manifiestan en las nuevas practicas culturales:

En efecto, en los jovenes del siglo XXI hay una recepcion activa de estas
modas audiovisuales, conforme a las preferencias y gustos compartidos
por grupos de fans, como los que se podrian adseribir dentro de los
geeks, fandom, goticos.., de modo que convierten tales textos en
mitologias modernas que nutren su propia subcultura (Garcia Rivera,
Martos-Nunez, & Fernandez-Figares, 2013).

Esta nueva escenificacion casi teatralizada (Vargas Llosa, 2013) en
como se presenta el mundo de hoy, afectala manera de sery sentir delos
jovenes. La sobreexposicion de imagenes a las que han sido sometidos
ha provocado una sensibilidad diferente. Bajo esta linea, Sensorium es
el concepto acunado por el filosofo aleman Walter Benjamin que nos
permitiria acercarnos a los nuevos modos sensoriales entre los jovenes
(Martin Barbero, 1999; Idarraga, 2009).

Los jovenes del siglo XXI estan sobreexpuestos a informacion
audiovisual; y entre todas las plataformas de Internet, YouTube
sigue siendo uno de los canales mas seguidos. Segtin los autores
anteriormente mencionados, esto ha provocado el surgimiento de
este nuevo sensorium por la hegemonia audiovisual en un contexto
posmoderno que codifica nuevos lenguajes utilizados por la publicidad
y las industrias digitales que se han vuelto parte de la cotidianidad en
la vida de las nuevas generaciones. En este tema cabria preguntarnos,
si a partir de esta nueva experiencia cultural podriamos utilizar estas
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mismas plataformas (en el presente caso YouTube), para una nueva
educacion es este escenario de medios. Jestis Martin Barbero (2010),
piensa que:

Es preciso comprender la densidad de las transformaciones que
atraviesan los modos de comunicar. Lo que cuesta de aceptar es la
aparicion de una experiencia cultural nueva. Unos nuevos modos de
percibir y de sentir, de oir y de ver, una nueva sensibilidad colectiva. Los
medios de comunicacion y las tecnologias de informacion significan
para la escuela en primer lugar un reto cultural, que hace visible la
brecha cada dia mas ancha entre la cultura que ensefian los maestrosy
aquella otra desde la que aprenden los alumnos. (p.40.)

En este aspecto, sobre medios, educacion y cultura es necesario
tomar en cuenta que existe una brecha entre lo que los docentes
imparten en sus clases aquello que los estudiantes aprenden través de
la tecnologia. En cuanto al papel de las plataformas se debe mencionar
la posicion de Burgess y Green que senalan:

Cada plataforma especifica también media, coordina y controla el
contenido y las interacciones de una manera especifica; y cada uno tiene
su propia cultura distintiva de uso. De hecho, ya no tiene mucho sentido
hablar de “la web” o “Internet” o “video” sin referencia a plataformas
especificas. Es importante comprender las ventajas distintivas de
cada plataforma, sus culturas de uso y normas sociales, y como la co-
evolucion de sus modelos de negocios, tecnologias y usos esta dando
forma y remodelando los medios y la comunicacion. (2018, p.14)

El presente proceso investigativo, con enfoque cualitativo, busca
percibir una parte de la realidad mediante el analisis documental sobre
fuentesprimariasdeinformacion. Lostextos de expertos entemascomo
YouTube, cultura e interculturalidad participativa se convirtieron en
fuentes que proporcionaron datos, permitiendo visibilizar rasgos en la
plataforma YouTube que promueven la interculturalidad participativa,
elementos que se identificaron a través del analisis de contenido.
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1. YouTube e interculturalidad participativa

La interculturalidad se entiende como un proceso de intercambio
de informacion entre individuos de diferentes culturas en el marco
de respeto, igualdad y crecimiento constructivo (Walsh, 2009). Esto
significa un abordaje de la interculturalidad como un espacio de
encuentro, desencuentros, pérdidas y asimilaciones entre estos grupos
que cada dia entran en contacto de manera fisica o digital gracias a
plataformas digitales. Ademas, se entiende la participacién como:

Un derecho donde se aplican los principios basicos de dignidad e
igualdad o no discriminacion...donde aparece como prioridad la
necesidad de fomentar las medidas adecuadas con el fin de facilitar la
participacion de aquellas personas que han estado tradicionalmente
“excluidas” o cuyas voces no han tenido espacio suficiente en la esfera
publica. (RECI, 2019, p.7)

El hombre es un ser basicamente cultural y la cultura es una
construccion del ser humano. Garzoén (2014) expresa que cada uno de
nosotros nacemos en una cultura o también llamada comunidad de
vida al interior de la cual construimos unas maneras de pensar, sentir
y actuar muy particulares. Estas comunidades son al mismo tiempo,
espacios que nos proporcionan herramientas para comprender y
dar sentido a la realidad que nos envuelve. Y esta realidad hoy esta
mediatizada por las tecnologias de informaciéon y comunicacion, que
configuran en los jovenes estas nuevas realidades y sensibilidades
necesarias para una interculturalidad participativa. Por ende, los
nuevos perfiles de adprosumidores generan también otras maneras de
relacion cultural en escenarios ilimitados de intervencion:

Aligual que otros medios digitales YouTube se presenta como un canal
de video en continua actualizaciéon que invita a la activa participacion
en él, ya sea compartiendo material creado por el propio usuario,
puntuando, comentando o integrando sus contenidos dentro de otras
aplicaciones, como blogs o redes sociales. (Rufi, 2012, p. 44)
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Este portal se ha convertido en el de mayor seguimiento en la
actualidad, y constituye un referente para la comprension y estudio de
las relaciones culturales entre todos los involucrados. “Las funciones
basicas de YouTube son muy sencillas: subir videos al sitio web, ver
videos publicados por otros usuarios e interactuar con ellos publicando
comentarios y respuestas de video”: Ademas, y de acuerdo con el libro
5o0Minutos.es., hasta el 2017, existian versiones locales de YouTube
disponibles en 89 paises y en Hong Kong, y el interfaz de la pagina web
estaba disponible en 76 idiomas, llegando asi al 95% de los usuarios de
internet. El 80% de su trafico se genera fuera de los Estados Unidos
(2018).

Por otro lado, de acuerdo con los términos y condiciones de uso de
la plataforma de YouTube (2019):

el servicio te ofrece la posibilidad de descubrir, ver y compartir videos
y otros contenidos. Es un lugar en el que los usuarios pueden conectar
con otros, informarse sobre los temas que les interesan e inspirar a
personas de todo el planeta. (YouTube, 2019)

Dentro del proceso de relacion con los innumerables contenidos
que proporciona YouTube, este es considerado parte de la convergencia
medidtica, misma que segun Jenkins (2006):

no deberia ser entendida en primer lugar como un proceso tecnolégico
que articula multiples funciones mediaticas en un mismo dispositivo;
por el contrario, la convergencia representa un cambio cultural debido
a que alienta a los consumidores a conectarse con medios dispersos y
buscar informacion. “La convergencia ocurre dentro de los cerebros de
los consumidores individuales y a través de sus interacciones sociales
con los demas” (Jenkins, 2006, p.3)

El autor, no hace una referencia precisa sobre YouTube, sin
embargo, su enfoque ya advierte, en el 2006, de manera vanguardista,
el proceso cultural que este construye en la actualidad, al sostener que,
en vez de hablar de productores y consumidores como roles separados,
deberiamos verlos como participantes que interactiian unos con otros
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en concordancia con un nuevo conjunto de normas y procesos de su
funcionamiento, que no son comprensibles totalmente para ninguno
de nosotros. Ademéas, menciona Jenkins (2006), que no todos los
participantes son creados iguales ya que las corporaciones, e incluso
los individuos dentro de los medios corporativos, atin ejercen un mayor
poder que cualquier consumidor individual o incluso el conjunto de
consumidores. Por lo tanto, algunos consumidores tienen mayores
habilidades para participar en esta cultura emergente que otros.

Asimismo, Jenkins (2006) explica el paradigma de convergencia
mediatica y cultura participativa al manifestar, que los usuarios o
consumidores son también responsables de la definicién y produccién
de contenidos de los medios dentro del entorno digital. Por otro lado,
Barcenas (2013) cuestiona sus criterios sobre cultura participativa,
y sostiene que estos no contemplan, que, a mas de la libre creacion e
intercambio de contenidos, la cultura participativa incrementa el
poder de las empresas poseedoras los derechos de explotacion de las
obras que se difunden. En este sentido, Barcenas sostiene que:

Mas alld de una cultura participativa especifica, existen nuevas y
diversas practicas en un contexto digital, por lo que el objetivo es
describir de manera general “como las audiencias participan en la
cultura mediante la recepcion, interpretacion y deconstruccion de
los textos, y mas recientemente a través de actos de apropiacion y de
creacion” (2013, p.52)

YouTubeysufuncionamientotambiénseadaptanalasrestricciones
locales, podemos advertir que esta plataforma esta prohibida en China,
y que existen restricciones, que pueden darse desde la plataforma
per se y desde organismos gubernamentales del pais en el que exista
acceso a YouTube. Dentro de este orden de ideas surge la interrogante:
;Qué elementos nos llevan a argumentar que YouTube promueve la
interculturalidad participativa?

Una de las discusiones que impulsa a la investigacion actual se
concentra sobre el rol que YouTube juega en los medios y en la cultura
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de los grupos sociales, desde este aspecto Jenkins y Mizuko Ito (2015)
sostienen que:

Muchos de los debates centrales de nuestro tiempo se centran en
términos de nuestra participacion: cualquier participacion significativa
puede ocurrir bajo circunstancias controladas corporativamente,
cuando nuestra habilidad para crear y compartir contenido esta
divorciada de nuestra capacidad para participar en el gobierno
de las plataformas a través de las cuales su contenido circula. ;jLa
participacion se convierte en explotacion cuando esta tiene lugar en
plataformas comerciales donde otros estan ganando dinero con nuestra
participacion y donde nosotros a menudo ni siquiera poseemos la
cultura que estamos produciendo? (Jenkinsy Mizuko Ito, p.1)

Es importante analizar hasta qué punto la participacion de los
individuos en YouTube a mas de generar ingresos para la empresa,
promueve también cultura participativa. En este sentido Burgess y
Green (2018) en su libro YouTube: online video and participatory culture
sostienen que:

YouTube es, y siempre ha sido, una empresa comercial. Pero también
ha sido siempre una plataforma disenada para permitir la participacion
cultural de la gente comun. A pesar de toda la complejidad de su
ecologia profesional de los medios, la inclusion y apertura de la
promesa de YouTube de que “cualquiera” puede participar también es
fundamental para su propuesta de valor comercial distintivo. Esto es
lo que queremos decir cuando decimos que, para YouTube, la cultura
participativa es el negocio principal (p.123-124)

En este sentido, los autores también manifiestan que YouTube se
crea a partir de la creatividad colectiva y genera comunicacion entre
usuarios y audiencias, ademas que las motivaciones y los resultados no
son inicamente comerciales, sino también, comunitarias. Por otro lado,
Jenkins y Mizuko Ito (2015) hablan de establecer una diferencia entre
participacion e “interactividad” las que son comtnmente confundidas
entre si:
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La interactividad se refiere a las propiedades de las tecnologias
que estan diseniadas para permitir a los usuarios tomar decisiones
significativas (como en un juego) o elecciones que pueden personalizar
la experiencia (como en una aplicacion). La participacion, por otro
lado, se refiere a las propiedades de la cultura, donde los grupos toman
decisiones colectivas e individuales que tienen un impacto en sus
experiencias compartidas (p.15)

Cuando participamos lo hacemos en algo, y cuando interactuamos
los hacemos con algo. La participacion nos permite tomar decisiones
que impactan en las experiencias que compartimos con los demaés,
esta constituye una caracteristica de la cultura; cuando este proceso
se cumple hablamos de cultura participativa, de otra manera, solo
interactuamos a través de realizar elecciones significativas que hacen
que nuestras experiencias sean mas personales, caracteristica que es
relativa a la tecnologia.

Para mi, el valor de una cultura participativa esta ligado a dos conceptos
centrales. Ambos pueden ser significantes vacios, sobre utilizados
hasta el punto de banalidad, pero también pueden ser las cosas mas
importantes por las que podriamos luchar. Uno es la democracia; el
otro es la diversidad (Jenkins y Mizuko Ito, 2015, p. 25)

Si bien los dos autores hacen referencia a la democracia y la
diversidad como elementos primordiales de una cultura participativa,
también se refieren a otros aspectos que debemos tomar en cuenta
como guia para calificar las publicaciones de YouTube y determinar
si estas constituyen aportes para una interculturalidad participativa,
siendo estos los siguientes:

« Laplataforma presta apoyo para compartir las publicaciones.

+ Laplataformay sus creadores mantienen comunicacion con los
usuarios.

» Los participantes tienen iguales posibilidades de intervencion.

+ No hay mediacion de la plataforma en relacion con la visibilidad
de los contenidos en detrimento de otros.
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La plataforma no determina lo que debe verse o no en YouTube.
Los grupos que intervienen en la plataforma mantienen dialogo
entre ellos y ademas con una comunidad mas amplia.

Las publicaciones permiten la ejecucién de practicas que se
comparten como actos de ciudadania cultural en comunidades
minoritarias.

Laparticipacion esinherente a todas las formas de participacion
social.

Permite la participacion de grupos de resistencia, en el sentido
de que estos puedan motivar ala creacion de estructuras sociales
alternativas basadas en equidad, diversidad y reciprocidad o
reusarse a lucrar de otros miembros de la comunidad.

Los grupos logran intervenir en la realidad y cambiarla para
mejorar el espacio en donde viven.

A partir de estas categorias consideradas por la investigacion como

guias para el analisis de las publicaciones de los canales de YouTube,
es posible determinar los aportes que la plataforma construye hacia
el logro de una interculturalidad participativa. La gran cantidad de
publicaciones de diversa indole no permite realizar un analisis amplio
sobre el contenido de YouTube; sin embargo, al momento de utilizar
un canal especialmente para apoyo didactico, es posible evaluarlo
previamente desde los parametros que permitan el desarrollo socio-
cultural de los miembros que forman esa comunidad educativa:
estudiantes, docentes y sociedad.

Por otro lado, es necesario conocer los proyectos que YouTube

mantiene y que se pueden considerar como aporte a una cultura mas
participativa

deberiamos estar hablando de pasos “hacia una cultura mas
participativa”. Hemos logrado un progreso significativo en las tiltimas
dos décadas en términos de desarrollo de nuevas estructuras sociales
y tecnoldgicas que puedan sostener la colaboracion y apoyar la
creatividad en publicos diversos y dispersos. Estamos desarrollando
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practicas pedagégicas que pueden ayudar a individuos y grupos a
adquirir las habilidades que necesitan para participar de manera
significativa. Hay una creciente comprension de que una mayor
participacion en los medios de produccion y circulacion cultural son
valores positivos. (Jenkins y Mizuco Ito, 2015, 30-31)

Para los seguidores de YouTube existen una variedad de retos por
alcanzar, en miras de construir interculturalidad participativa:

Tampoco supongo que la cultura participativa siempre tiene efectos
positivos, por lo que los sitios pro-anarquismos son un gran ejemplo
de una comunidad que probablemente cumple con todos mis criterios
para la cultura participativa pero no necesariamente hace del mundo
un lugar mejor. (Jenkins y Mizuco Ito, 2015.p.10)

En este sentido los resultados de la investigacion que realizaron
Burgess y Green son decisivos:

Para 2017, YouTube era mucho mas directamente intervencionista y
abierto en su papel como mecenas de la actividad creadora comercial
y no comercial. YouTube desempeiia su papel de patrocinador a través
de su Programa de Socios, a través de sus Espacios de creadores y
reuniones, donde la empresa directamente recurre al desarrollo
creativo y ensefna habilidades de marketing y participacion de la
audiencia a sus creadores de contenido profesionalizados. También
da forma al contenido en ciertas direcciones a través de mecanismos
de regulacion técnica que no siempre son transparentes, como la
“desmonetizacion” y otros medios para hacer que el contenido sea menos
visible si se ve que va mas alla de lo aceptable. Al hacerlo, los incentivos
financieros como la “monetizacion” se combinan con los valores civicos
y las normas de la comunidad en la plataforma, como lo demuestra la
controversia de 2017 en torno al “adpocalypsis”. (2019, p.98-99)

Los autores se refieren a la crisis que YouTube mantuvo en 2017,
en la que no le fue posible controlar muchos videos que se subieron
a la plataforma, mismos que tenian contenidos considerados como
terroristas. A partir de entonces YouTube, en un intento de corregir
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la situacion, ha categorizado muchos videos prefiriendo a aquellos
con contenido familiar, accion que afecta a muchos otros canales y
sus adprosumidores. La idea de broadcast yourself ya no es posible
en YouTube. El control de la empresa, sus politicas y los algoritmos
utilizados para seleccionar, darle forma y controlar el caos que la
plataforma desarrolla asilo demuestran. “Por el contrario, los procesos
participativos pueden constituir una oportunidad para fomentar la
interaccion entre diferentes personas y grupos, sobre todo cuando
sus objetivos son relevantes para los y las participantes” (RECI, 2019,
p.8). En este sentido la imposibilidad de mantener un dialogo directo
con quienes hacen YouTube constituye uno de los obstaculos mas
representativos.

Por otro lado también, YouTube puede ser visto como un objetivo movil
en algunos sentidos, sin embargo, para muchos es un lugar al que van a
consumir videos (como si fuera un canal de transmisién), y no se ven a
si mismos con ningdn interés real en su comunidad. -como funciones
(Jenkins y Mizuko Ito, 2015, p.26-27)

Uno de los proyectos que la plataforma desarrolla es:

YouTube Creators for Change, una iniciativa internacional que pone
en foco de atencion en creadores ejemplares que usa YouTube para
fomentar el dialogo sobre asuntos mas complicados y generar un
cambio positivo en el mundo. El compromiso de los embajadores y
apoyo del programa Creators for Change incluye recibir asesoramiento
y apoyo promocional para crear proyectos que promueven cambios
sociales. Estos proyectos tienen formato de video y abordan una amplia
variedad de temas como la autoaceptacion, la amabilidad hacia los
demas, respeto hacia todas las culturas y defensa de la empatia mundial.
(YouTube Creators for Change, 2019)

El proyecto lanzado en 2016 inicialmente para el cambio social en
Londres, hoy se extiende hacia Europa, Asia Occidental y la region de
Asia Pacifico, y busca concientizar al publico sobre noticias falsas, y
fomentar la creacion de espacios seguros que hagan frente a discursos
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que incitan al odio. Lamentablemente, este proyecto no alcanza
a América lo que constituye una barrera para la interculturalidad
participativa. Sin embargo, para los hispanohablantes el proyecto
#Somosmas, como iniciativa de YouTube, el gobierno de Espafiayla Red
Aware, cuyo objetivo es educar a jovenes a través de Aula intercultural y
la fundacion Jovenes y desarrollo, puede servir de ejemplo como ideal
al que se han unido YouTubers que promueven la tolerancia. Estos
grupos de jovenes participan en colegios para hablar y dar talleres
sobre tolerancia respecto y la diversidad; Iniciativa que bien podria
aplicarse en Ecuador y paises de Latinoamérica y hacer de YouTube e
internet un espacio mas inclusivo y participativo.

La iniciativa #Somosmas, ademas, brinda una plataforma para
descargar recursos de ensenanza en Be Internet Citizens, los que se
componen de planes de estudio que pueden impartirse en entornos
educativos, en temas de educacion mediatica, pensamiento critico
y ciudadania digital. El proyecto ofrece a jévenes la oportunidad de
incrementar sus conocimientos sobre medios digitales y participar de
ejercicios que impulsan la creatividad.

2. Conclusiones

En base a las categorias extraidas del texto de Jenkins y Mizuko
(2015), podemos sefialar que la experiencia audiovisual que tienen los
hoy los jovenesy el ptiblico en general a través de la plataforma YouTube,
esta modificando los modos de relacion con la realidad misma, porque
transforma nuestra percepcion del tiempo y del espacio. Es decir, es
una trasformacion que replantea profundamente nuestra relacion
con el mundo y con los demas. Es necesario, por lo tanto, realizar un
analisis profundamente los nuevos codigos y lenguajes que se estan
reconfigurando en estos espacios en los que hoy circulan.

Por otro lado, la plataforma YouTube, aunque podria convertirse
en un camino hacia una interculturalidad participativa, consideramos
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que, si bien muestra algunos rasgos y caracteristicas, no ha logrado
incidir a nivel global. Es probable que las nuevas generaciones estén
mas predispuestas y capacitadas para adaptarse a estos nuevos codigos
y lenguajes; sin embargo, una gran parte de la sociedad se mantiene
al margen o con una asimilacion limitada, sobre todo en regiones
como Latinoamérica, en la que YouTube no cuenta con experiencias o
proyectos como los que se desarrollan en otros continentes.

Si uno de los propositos de la interculturalidad participativa,
utilizando plataformas digitales, esintervenir en larealidad y cambiarla
para mejorar el espacio en donde vivimos, compartimos el criterio:

YouTube sigue siendo un facilitador y amplificador potencial de
la ciudadania cultural cosmopolita, un espacio en el que las personas
pueden representar sus identidades y perspectivas, comprometerse
con las autorrepresentaciones de los demas y encontrar diferencias
culturales. Pero el acceso a todas las capas de posible participacion esta
conformado por las logicas y posibilidades culturales de la plataforma;
y depende de las motivaciones, las competencias tecnoldgicas y el
capital cultural especifico del sitio suficientes para participar en todos
los niveles de compromiso que ofrece la red. (Burgess y Green, 2018,
p.129)

Consideramos pertinente avanzar con investigaciones en este
campo, considerando a la plataforma YouTube desde diferentes
aspectos: tanto como un entorno empresarial, como un modificador
de usos culturales y patrones sociales. Para el mundo académico,
YouTube se esta convirtiendo en un tema central de analisis critico de
sus implicaciones e impactos socio culturales en las comunidades de
usuarios, investigaciones que demuestran el surgimiento de culturas
mas dinamicas que interactiian y se interrelacionan a escala planetaria.



YouTube y la comunicacion del siglo XXI 35

Referencias

Barcenas, C. (2013). Mas alla de la cultura participativa en la convergen-
cia <digital: Apropiacion y creacion cultural en la Guerra de las Ga-
laxias. Derecho a Comunicar, 8, 48-65.

Benjamin, W. (1990). Discursos interrumpidos I. Filosofia del arte y la his-
toria. Madrid: Ed Taurus

Burgess, J., & Green, J. (2018). YouTube: Online video and participatory
culture. EE. UU.: John Wiley & Sons.

Caro, J. L., Luque, A. M., & Zayas, B. (2014). Aplicaciones tecnoldgicas pa-
ra la promocion de los recursos turisticos culturales, Tecnologias de
la informacién para nuevas formas de ver el territorio, XVI Congreso
Nacional de Tecnologias de Informacion Geografica, celebrado del
25 al 27 de junio de 2014. Alicante. Madrid, AGE.

Garcia Rivera, G., Martos Nufez, E., & Campos Fernandez-Figares, M.
(2013). Sensorium audiovisual y jovenes. En E. Ntinez y M. Campos
Fernandez-Figares (coords.), Diccionario de nuevas formas de lectu-
ray escritura, (pp.614-617). Madrid, Espafia: RIUL/Santillana.

Garzoén, B. (2014). Comunicacion Intercultural en la ciudad de hoy. Uto-
pia: Revista de Formaciony

Cultura, (82), p. 24-26
Idarraga, H. F. (2009). Sensorium e internet, una aproximacién al
Jfendémeno tecnoldgico desde la obra
de Walter Benjamin (Tesis doctoral). Universidad Javeria-
na Pontificia, Colombia.

Jenkins, H., (2006). Convergence Culture Where Old and New Media Co-
llide. Nueva York: New York University Press.

Jenkins, H., & Ito, M. (2015). Participatory culture in a networked era:
A conversation on youth, learning, commerce, and politics. EE. UU.:
John Wiley & Sons.

RECI. (2019). El Desarrollo de los procesos participativos interculturales
en el ambito local. Espaia: RECI



36 Torres-Toukoumidis, De Santis-Piras

Martin-Barbero, J. (1987). De los medios a las mediaciones. Comunicacion,
cultura y hegemonia. Barcelona: Ediciones G. Gili,

Martin-Barbero, J. (1999). Recepcion de medios y consumo cultural: tra-
vesias. En G.Sunkel (coord.), El
Consumo Cultural en América Latina (pp. 47-71). Colombia: Conve-
nio Andrés Bello.

Martin-Barbero, J. y Mufioz, S. (coords.) (1992). Televisién y Melodrama,
Bogota: Tercer Mundo Editores

Martin-Barbero, J. (2010). Jovenes: entre la ciudad letrada y el mundo
digital. En: Las lecturas de los
Jjovenes. Un nuevo lector para un nuevo siglo (pp. 39-58). Barcelona:
Anthropos.

Rufi, J. P. (2012). La actualidad en YouTube: claves de los videos mas vis-
tos durante un mes. Global Media Journal, 9(17), 44-62.

50Minutos.es. (2018). YouTube: La plataforma de video que revoluciona
el mundo digital. Economia y
empresa. Espana: 5ominutos.es

Sunkel, G. (2002). Una mirada otra. La cultura desde el consumo. Estudios
y otras prdcticas intelectuales latinoamericanas en cultura y poder.
Buenos Aires: CLACSO

Vargas Llosa, M. (2013). La civilizacion del espectaculo. Espana: Alfaguara

Walsh, C. (2009). Interculturalidad, estado y sociedad, luchas (de)colo-
niales de nuestra época. Ecuador: Abya-Yala.

YouTube, (2019), Términos y condiciones. Disponible en https://bit.ly/3cPb3GW

YouTube, (2019) Creators for Change. Disponible en https://bit.ly/2TKtN2Q

YouTube, (2019) Social Impact. Disponible en: https://bit.ly/3cPbghM


https://bit.ly/3cPb3GW
https://bit.ly/2TKtN2Q
https://bit.ly/3cPb9hM

	_GoBack
	_Hlk34583561
	_Hlk34657846
	_Hlk34906863
	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack
	_GoBack

